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Datos básicos
del Curso

Curso Académico 2026 - 2027

Nombre del Curso Comunicación y Género (I Edición)

Tipo de Curso Curso de Formación Continua

Número de créditos 10,00 ECTS

Dirección Unidad organizadora Oficina de Cooperación al Desarrollo

Director de los
estudios

Dª Salomé Sola Morales

Requisitos Requisitos
específicos de
admisión a los
estudios

El programa formativo está especialmente dirigido a
personas que tengan interés o experiencia en el campo
de la comunicación, la educación, los estudios de género
y la acción social: periodistas, publicistas,
antropólogos/as, abogados/as, divulgadores/as, docentes,
educadores/as sociales, personal técnico y voluntariado
de ONGD, estudiantes y profesionales ligados al campo
de la comunicación, la educación, el género y de las
ciencias sociales.

Como norma general, para acceder al curso de formación
continua no será necesaria ninguna titulación previa, si
bien para la selección se podrá tener en cuenta la
formación y el expediente académico, la experiencia
profesional y de voluntariado, así como el interés y
compromiso manifestado en una carta de motivación.

Criterios de
selección de
alumnos

Criterios de selección del alumnado
Las solicitudes de admisión serán evaluadas de acuerdo
al siguiente baremo:
Criterios Baremo (%)
Expediente académico 30%
Carta de motivación 50%
Curriculum Vitae 10%
Idiomas 10%

Titulación requerida

Preinscripción Fecha de inicio 02/07/2026

Fecha de fin 15/09/2026

Paseo de las Delicias s/n, Pabellón de México 41013 Sevilla
cfp.us.es



Datos de
Matriculación

Fecha de inicio 01/10/2026

Fecha de fin 20/10/2026

Precio (euros) 20,00 (tasas incluidas)

Pago fraccionado No

Impartición Fecha de inicio 20/11/2026

Fecha de fin 27/02/2027

Modalidad Semipresencial

Idioma impartición Español

Lugar de impartición Sede de la EMA-RTV (Edificio Cartuja, Calle
Américo Vespucio, 5, Bloque 1, 2ª planta, módulo 4,
Sevilla)

Plataforma virtual Plataforma Virtual US

Información Teléfono 954550918

Web

Facebook

Twitter

Email tecnicooperacion2@us.es

Paseo de las Delicias s/n, Pabellón de México 41013 Sevilla
cfp.us.es



COMUNICACIÓN Y GÉNERO (I EDICIÓN)

Objetivos del Curso

Alcanzar la igualdad de género en la sociedad requiere capacidades y herramientas que permitan el
diseño, elaboración e implementación de planes de igualdad y la formación de agentes de igualdad,
mediadores y trabajadores sociales que tengan una visión integral y transversal del género, donde se
incluyan colectivos desfavorables como las mujeres gitanas, migrantes, con diversidad funcional, rurales,
precarias, etc. Los medios de comunicación, a lo largo de la historia, han sido productores, reproductores y
difusores de conocimiento, contribuyendo a crear una percepción concreta de la realidad que nos rodea.
Los medios han sido y son, al mismo tiempo, espejo de la sociedad, pero también filtro de su
representación, instrumento de denuncia, pero también de ocultación de la realidad, reproductores de
estereotipos, pero también agentes de cambio social. Para comprender el papel de la comunicación en la
discriminación por razón de género y contribuir a transformar dicha realidad, el curso se plantea lo
siguientes objetivos:
- Fomentar la capacidad crítica e investigadora del alumnado respecto a los estudios de género, teniendo
en cuenta las intersecciones de etnicidad, clase y sexualidad y profundizando en las relaciones de género
desde diferentes perspectivas como: la violencia de género, las mujeres con diversidad funcional, la
atención al colectivo LGTBIQA+, a las mujeres migrantes, la violencia en espacios públicos, las
masculinidades divergentes, etc.
- Aprender a analizar desde una perspectiva de género diferentes ámbitos comunicativos, desde los textos
escritos (prensa, literatura), visuales (pintura, escultura, comics) y audiovisuales (informativos, publicidad,
telenovelas, cine, videoclips), hasta los virtuales (videojuegos) y redes sociales. Entornos comunicativos
en los que se han forjado mitos, modelos, imágenes, tipos y estereotipos sobre las mujeres y los hombres
que perviven en el imaginario colectivo, transformándose pero manteniendo en muchos casos intacto su
contenido y significación.

- Reflexionar sobre el papel de la comunicación en la construcción de identidades canónicas y socialmente
aceptables y el rechazo de otras que no responden a los intereses del patriarcado, analizando la
pervivencia de la discriminación de las mujeres y de las masculinidades no hegemónicas a través de los
estereotipos de género, la invisibilización, victimización o estigmatización de las mujeres y las identidades
de género no normativas.
- Construir una visión integral, contextualizada e interdisciplinar respecto a los principales desafíos ligados
a la igualdad de género y su abordaje desde la comunicación, articulando conceptos e investigaciones
académicas con la praxis profesional y comunicativa.
- Formar a profesionales especialistas en el ámbito de la comunicación y la igualdad, que diseñen,
ejecuten, evalúen y comuniquen eficazmente intervenciones en diferentes ámbitos y escenarios.
- Desarrollar competencias profesionales para realizar investigaciones o trabajar en áreas de estudios de
género e igualdad de oportunidades, de forma articulada con la comunicación, entendida como eje
transversal, no solo en el ámbito del periodismo y el audiovisual, sino también en la comunicación interna
de entidades, empresas e instituciones para abordar el género en todas sus dimensiones.

Procedimientos de Evaluación
Asistencia, Pruebas, Trabajos

Comisión Académica

D. José Candón Mena. Universidad de Sevilla - Comunicación Audiovisual y Publicidad
Dª. Nuria Sánchez-Gey Valenzuela. Universidad de Sevilla - Comunicación Audiovisual y Publicidad
Dª. Raquel Almodóvar Anaya. Universidad de Sevilla - Periodismo I
Dª. Salomé Sola Morales. Universidad de Sevilla - Periodismo I
Dª. Yuslemy Escobar González. Institución no universitaria - EMA RTV

Paseo de las Delicias s/n, Pabellón de México 41013 Sevilla
cfp.us.es



Profesorado

Dª. Raquel Almodóvar Anaya. Universidad de Sevilla - Periodismo I
Dª. Nathalie Bellón Hallu. - Las Asarvahás
Dª. Lucía Benítez Eyzaguirre. Universidad de Cádiz- Marketing y comunicación
Dª. Ruth de Frutos García. Universidad de Málaga- Periodismo
Dª. Yuslemy Escobar González. - EMA RTV
Dª. María Reyes Gallegos Rodríguez. Universidad de Sevilla - Urbanística y Ordenación del Territorio
Dª. Susana Ginesta Gamaza. Universidad de Cádiz- Marketing y Comunicación
Dª. Miren Gutiérrez Almazor. Universidad de Deusto- Ciencias Sociales y Humanas
Dª. Alexandra Hache. - Digital Defenders Partnership
Dª. Macarena Hernández Conde. Universidad de Sevilla - Comunicación Audiovisual y Publicidad
Dª. María Limón Navarro. - Centro de Estudios Universitarios EUSA
Dª. Almudena María Mata Núñez. Universidad de Sevilla - Comunicación Audiovisual y Publicidad
Dª. Guadalupe Meléndez González-Haba. Universidad de Cádiz- Marketing y Comunicación
Dª. Guiomar Rovira Sancho. Universidad de Girona- Dret Public
Dª. María Sánchez Ramos. Universidad de Sevilla - Comunicación Audiovisual y Publicidad
Dª. Nuria Sánchez-Gey Valenzuela. Universidad de Sevilla - Comunicación Audiovisual y Publicidad
Dª. Salomé Sola Morales. Universidad de Sevilla - Periodismo I
Dª. Belén Zurbano Berenguer. Universidad de Sevilla - Periodismo I

Módulos/Asignaturas del Curso

Módulo/Asignatura 1. Comunicación con perspectiva de género
Número de créditos: 5,00 ECTS

Modalidad de impartición: Semipresencial

Contenido:

ASIGNATURA 1: Comunicación con perspectiva de género.

Tema 1. Perspectiva de género en la comunicación. (martes 24/11/2026)
Tema 2. Metodologías de investigación en clave feminista. (jueves 26/11/2026)

ASIGNATURA 2: Perspectiva de género en el periodismo.

Tema 3. El papel de la mujer en el periodismo contemporáneo. (martes 1/12/2026)
Tema 4. Periodismo, big data y activismo digital. (jueves 3/12/2026)

ASIGNATURA 3: Género, tecnología y redes sociales.

Tema 5. Visibilizar un concepto. ¿Cómo detectar la violencia de género facilitada por la tecnología?
(jueves 10/12/2026)
Tema 6. Violencia de género y sexismo digital. (martes 15/12/2026)

ASIGNATURA 4: El género en la industria de videojuegos.

Tema 7. Mujeres en la industria de los videojuegos y tecnología. (jueves 17/12/2026)
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ASIGNATURA 5: Audiovisual y género.

Tema 8. Perspectiva feminista en el audiovisual. (martes 12/01/2027)
Tema 9. Estudios de género en Comunicación Audiovisual. (jueves 14/01/2027)
Tema 10. Fotografía y género. (martes 19/01/2027)

ASIGNATURA 6. Campañas de comunicación en clave feminista.

Tema 11. Violencia de Género en RRSS. Cómo reconocerlas y contrarrestarlas. (jueves 21/01/2027)

Tema 12. Femitag y campañas feministas en RRSS. (martes 26/01/2027)
Tema 13. Las violencias machistas en el entorno digital. Instagram y el contrarrelato feminista.
(martes 2/02/2027)
Tema 14: Memes feministas. (jueves 4/02/2027)
Tema 15: Taller de guion de podcast. (martes 9/02/2027)

Fechas de inicio-fin: 24/11/2026 - 09/02/2027

Horario: Martes en horario de tarde, Jueves en horario de tarde

Módulo/Asignatura 2. Laboratorios prácticos de creación para la igualdad de género
Número de créditos: 5,00 ECTS

Modalidad de impartición: Semipresencial

Contenido:

ASIGNATURA 7: Arte y creatividad para transformar las violencias de género.

1. Laboratorio de creación gráfica para la ilustrar diferentes violencias contra las mujeres. (viernes
12/02/2027)
2. Laboratorio de creación de podcast. (sábado 13/02/2027)
3. Laboratorio de arte y creatividad para transformar las violencias de género a través de las artes

escénicas. . (viernes 19/02/2027)
4. Laboratorio de creación audiovisual para mostrar los aprendizajes sobre violencia de género

durante la formación. (sábado 20/02/2027)
5. Jornada final. (viernes 26/02/2027)

Fechas de inicio-fin: 12/02/2027 - 27/02/2027

Horario: Viernes en horario de tarde
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